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Explosionsartige Zunahme an Informationen

Menge der pro Tag neu generierten 
Informationen. Dies entspricht dem 
Achtfachen der Informationen in allen 
US-Bibliotheken.

Volumen.
15 Petabyte

Mehr als 200 Mrd. E-Mails werden 
jeden Tag versendet.

200 Mrd.
Menge der digitalen Informationen 
bis zum Jahr 2010 – dies entspricht 
einem Buchstapel von der Sonne bis 
zum Pluto und zurück.

988 Exabyte

Neue Daten mit unstrukturiertem Inhalt, 
hauptsächlich durch E-Mails, aber auch 
zunehmend durch Dokumente, Bilder, 
Video- und Audiodateien verursacht.

Vielfalt.
80 %

Bis zum Jahr 2010 werden weltweit 
bis zu 30 Mrd. RFID-Tags erstellt –
für Produkte, Pässe, Gebäude und 
sogar bei Tieren.

30 Mrd.
Bei jeweils 1.000 Fachkräften
verliert ein Unternehmen pro Jahr
$ 5,7 Mio. durch die Umformatierung 
von Informationen für unterschiedliche 
Anwendungen.

$ 5,7 Mio.



Explosionsartige Zunahme an Informationen führt zu 
unkontrollierten Speicherbedarf

� Strukturierte Daten wachsen um 32% (Transaktionen in 
Datenbanken)

� Unstrukturierte Daten wachsen um 63% (z.B. Benutzerfiles, 
Medizinische Bilder, Web und Multimediale Dokumente)

� Replizierte Daten wachsen um 49% (inkludiert Backup, Archiv, 
Geschäftsanalysen, Disaster Prevention, etc.) 

Sources: “The Diverse and Exploding Digital Universe”, March 2008

� Die Datenmengen verdoppeln sich typischerweise alle 18 Monate



Unternehmen müssen handeln

Datensilos verhindern
Transparenz

Fehlende
Informationen Falsche

Informationen

Kein
Vertrauen

Konsistenz der
Informationsplattform
sicherstellen

Unstrukturierte Daten
sind nicht auswertbar

Informationslandschaften
modernisieren



Führungskräfte treffen 
häufig wichtige 
Entscheidungen auf der 
Grundlage unvollständiger 
oder unzuverlässiger 
Informationen.

1 von 3
Führungskräfte haben nicht 
genügend unternehmensweite 
Informationen  für die Arbeit 
zur Verfügung.

1 von 2
Unternehmen nutzen 
kritische Informationen 
nicht gemeinsam mit 
Partnern und Lieferanten, 
sodass beide Seiten davon 
profitieren.

3 von 5

Unternehmen stehen vor der Herausforderung 
aus der Fülle an Informationen – möglichst in 
Echtzeit – zuverlässige, aussagekräftige 
Erkenntnisse zu gewinnen, um diese in 
Wettbewerbsvorteile umzuwandeln.

Quelle: IBM Institute for Business Value-Studie: „Business Analytics and Optimization for the Intelligent Enterprise“, April 2009.



Das ist - New Intelligence.

Wir überschreiten eine neue Schwelle 
hinsichtlich der Fähigkeit gewonnene 
Informationen auch wirklich zu verwalten.

Es gilt für die Organisationen die 
richtigen Risiken als auch 
Chancen zu erkennen bzw. 
notwendige Erkenntnisse 
abzuleiten – mit dem Ziel 
schneller Entscheidungen sowie 
entsprechende Aktionen zu 
treffen.



New Intelligence bietet zukunftsorientierten 
Unternehmen völlig neue Möglichkeiten für die Optimierung von 
Geschäftsprozessen, die Interaktion und mehr Innovation.

OPTIMIERTE
PERFORMANCE

NEW INTELLIGENCE

VON DER REAKTION ZUR 
VORHERSAGE UND 
AKTION

SCHNELLERER 
GESCHÄFTLICHER 
NUTZEN

GEWINNUNG VON 
ERKENNTISSEN AUS DER 

DATENFLUT

EINBINDUNG DER 
GESAMTEN 

WERTSCHÖPFUNGSKETTE



Gewinnung von Erkenntnissen aus der Datenflut
Intelligente, integrierte Lösungen helfen, unzählbare Mengen an 
strukturierten und unstrukturierten Daten zu verwalten, zu schützen, zu 
verarbeiten und zu analysieren – tiefgreifende Erkenntnisse für mehr 
Innovation und Optimierung im Unternehmen.

EINBINDUNG DER GESAMTEN 
WERTSCHÖPFUNGSKETTE

VON DER REAKTION ZUR 
VORHERSAGE UND AKTION

SCHNELLERER 
GESCHÄFTLICHER NUTZEN

ERFASSEN VERWALTEN

INTE-
GRIEREN

ANALY-
SIEREN
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GRIEREN
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SIEREN



Gewinnung von Erkenntnissen aus der Datenflut

INTELLIGENT IST
Änderungen bei Marktentwicklungen, 
Trends und Verbraucherverhalten
schneller zu erfassen und zu 
analysieren.

INTELLIGENT IST
So viel wie möglich über den 
Kunden zu wissen.



Einbindung der gesamten Wertschöpfungskette 
Transparenz in jedem einzelnen Bereich der Wertschöpfungskette 
schafft ein Ökosystem, in dem Unternehmen kollektives Wissen 
erfassen und gemeinsam nutzen, online zusammenarbeiten und 
bessere Entscheidungen treffen können.

NIEDRIGE TRANSPARENZ HOHE  TRANSPARENZ

Kunden

Lieferanten Partner

Mitarbeiter

Kunden

PartnerLieferanten

Mitarbeiter



Einbindung der gesamten Wertschöpfungskette

INTELLIGENT IST
Sicherzustellen, dass Lebensmittel
sicher vom Hof auf den Teller 
gelangen.

INTELLIGENT IST
Compliance schneller als 
die Mitbewerber zu 
erreichen.



Von der Reaktion zur Vorhersage und Aktion
Die Anwendung von fortschrittlichen Analysetechniken auf die 
vorhandenen Informationsbestände ermöglicht präzise Prognosen, die 
Bewertung von Chancen und Risiken – und die Einleitung 
entsprechender Maßnahmen.
REAKTION VORHERSAGE

ZielZiel

Unerwarteter Entscheidungspunkt

Prognostizierter Entscheidungspunkt



Von der Reaktion zur Vorhersage und Aktion

INTELLIGENT IST
Den Lagerbestand zu 
optimieren.

INTELLIGENT IST
Ein Verbrechen zu 
verhindern, bevor es 
geschieht.



Schneller geschäftliche Vorteile erzielen
Schneller Handeln, Innovationen fördern und Geschäftsergebnisse 
optimieren durch zuverlässige und wertvolle Informationen.

IM LAUF DER ZEIT 
ERFASSTE 
INFORMATIONEN Risiken/ 

Chancen
Information Information Information Information

Aktion

SOFORTIGER 
INFORMTIONSWERT

Hohe Zuverlässigkeit

Aktion

ZEIT

Geringe Zuverlässigkeit

Informationswert



Schneller geschäftliche Vorteile erzielen

INTELLIGENT IST
Krankheitsausbrüche vorher-
zusehen und entsprechende 
Vorbereitungen zu treffen.

INTELLIGENT IST
Ihren Kunden mehr 
Transparenz und 
Kontrolle zu bieten.



Und wie gehe ich nun die „New Intelligence“ an ?

IOD Software & Solutions; 
Information Infrastructure

BI/Performance Management; 
Advanced Analytic & 
Optimization Services

Information Agenda;
BAO Strategie Services

Einführen von 
BA um 

Entscheidungen
zu optimieren

Etablieren einer 
flexiblen 

Informations-
plattform

Planen einer 
Information 

Agenda



Lassen Sie uns gemeinsam intelligentere Entscheidungen treffen 
– für unseren Planeten.

Wir stehen erst am Anfang: 
Eine intelligentere Welt hat noch viel mehr zu biet en.

� Wir sind auf dem Weg in ein neues 
Zeitalter der globalen Integration und 
Intelligenz in allen Bereichen: Wirtschaft, 
Gesellschaft – der gesamte Planet.

� New Intelligence bedeutet nicht einfach 
noch mehr und tiefer gehende Details . 
Ziel ist die Daten besser miteinander zu 
verknüpfen und somit neue Erkenntnisse 
abzuleiten bzw. Innovation zu liefern .

� Wir sind auf dem Weg von der Reaktion
zu Vorhersage und ermöglichen damit 
auch profunde Aktionen .

� New Intelligence ist die Fähigkeit, 
Probleme zu lösen und Werte auf eine 
völlig neue Art und Weise zu schaffen. 




